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www.guanoapes.org
Grundkonzeption der Website für die Musikgruppe GUANO APES.

Schwerpunkte: "Auffälliges" Layout, Sprachstil, Ladegeschwindigkeit, Aktualität, Communitybildung, maximaler Content

__________________________________________________________________________

Anpassung in Layout und Sprache: Durch das ”Printmedium” CD, mit der auch die Webadresse transportiert wird, ist ein ”Image” vorgegeben, das im Webdesign weitergetragen wird. Das Layout hebt sich durch Farbe und Navigation deutlich von Mitbewerbern ab und stellt eine eigene Charakteristik dar. 

Die Ansprache auf der Webseite ist persönlich und klingt nicht nach Marketingphrasen aus der Werbeabteilung. Sie stellt die Musikgruppe und den Webmaster/Designer auf eine ”persönliche” Ebene mit den Besuchern. 

Hierzu: Siehe NEWS, XXX auf www.guanoapes.org
Ladegeschwindigkeit: Die genutzten Internettechniken der Seiten erlauben den Zugang mit einer ”Minimalkonfiguration” eines PCs (ab Browser 3, Quicktime). Darüber hinaus sollen weitergehende Techniken (Flash, SVG) nur eingesetzt werden, wenn sie wesentlich zum Inhalt beitragen. Dadurch erhält die Website schnellstmögliche Ladezeiten, was u.a. auch den regelmäßigen ”Kurzbesuch” der Seiten fördert.

Eine Bestätigung zeigt der überdurchschnittliche Besuch der Webseiten während des EDV-Unterrichts in den Schulzeiten von Schulrechnern und Universitäten. Hier hat der User keine Möglichkeiten, eigene Konfigurationen vorzunehmen.

Gleiche Gesichtspunkte liegen auch der Navigation zugrunde. Eine schnelle Übersicht und wenige Klicks um das Gesuchte zu erreichen, entsprechen dem Wunsch vieler Internetnutzer und fördern (bei entsprechenden Updates) regelmäßige Besuche der Seiten, wie uns das Feedback vieler Besucher auch bestätigt.

Hierzu: Siehe viele Eintragungen im GUESTBOOK auf www.guanoapes.org
Besucheranforderung an Aktualität: Um den regelmäßigen Besuch der Seiten zu fördert, müssen sich täglich (mind. wöchentlich) Inhalte ändern. Diese enthalten alle Aktivitäten mit und um die Musikgruppe und ihr Umfeld und sind "extrem" persönlich gehalten. Aktuelle Termininformationen sind selbstverständlich. Private Informationen sollten eingegrenzt (soweit von den Mitgliedern der Musikgruppe freigegeben) veröffentlicht werden, um ihnen auch persönlichen Abstand zu gewähren. (Beispiel: Email-Sammeladresse mit individueller Weiterleitung) 

Stehen keine aktuellen Informationen zur Verfügung, so werden Änderungen durch die Recherche nach und Einbindung neuer Inhalte ergeben (Beispiel: Präsentation von Fotografen, Beispiel: siehe unten -> Community, Beispiel: Verlosungsaktion).

Auch durch Umstrukturierungen der Website, z.B. Optimierung der Navigation/Ladezeiten/etc. ohne komplettes Re-Design, wird Aktualität erzeugt.

Hierzu: Siehe NEWS, PIX, LIVE auf www.guanoapes.org
Communitybildung & Kreativitätsförderung: Eine starke Bindung zur Website wird durch die Identifikation der Besucher mit ”ihrer” Website geschaffen. Um dies zu erreichen, genügen nicht nur Termine und  Infos, sondern wir wollen auf www.guanoapes.org auch die Förderung des ”kreativen Ausdrucks” der Besucher. Dieser Gesichtspunkt sollte auf der Website mindestens den gleichen oder sogar höheren Schwerpunkt erhalten, wie das ”konsumorientierte” Downloaden im Netz.

Durch die Schaffung einer eigenen Seite für diese Zwecke mit Fotos, Texten und Zeichnungen gelingt es, die Teilnehmer kreativ zu unterstützen, indem sie eine Präsentationsplattform erhalten (ohne Bewertung der eingereichten Arbeiten.

Genau so ist auch die Unterstützung durch Links zu Fan-Sites zu sehen, die unter dem gleichen Gesichtspunkt geschehen, denn die Fans, die diese Seiten programmieren und gestalten, stecken dort eine Menge Zeit hinein und durch die Platzierung auf der Website zollt man ihnen Respekt und fördert ihr Engagement im kreativen Bereich.

Gleichzeitig ergeben sich damit auch Inhalte aus der Website selbst und fördern die Aktualität.

Eine einfache Entsprechung zu oben mit geringerem Aufwand ist auch im Gästebuch zu sehen. Notwendig ist hier ein regelmäßiger Check und bei Bedarf auch eine sofortige Antwort. Dadurch erreicht das Gästebuch den Charakter eines Diskussionsforums.

Hierzu: Siehe COMMUNITY, LINKS, GUESTBOOK auf www.guanoapes.org
Content: Um oben beschriebene Ziele zu erreichen, besteht zwischen der Musikgruppe und dem Webmaster (Designer) eine enge Kommunikation, da die Promotionabteilungen der Schallplattenfirmen viele dieser Informationen nicht bereithalten können.


Ebenso muss zwischen dem Webmaster (Designer) und den auf der Seite repräsentierten Personen ein anerkanntes Vertrauensverhältnis bestehen, da bei der ”Geschwindigkeit des Web” und der ”extremen Reisetätigkeit” der Musikgruppe fast nie die Inhalte vorher präsentiert werden können und der Webmaster in vorliegendem Falle den Kontakt zu den Besuchern hält und im Namen der Band über Gästebuch und Email die Musikgruppe nach aussen präsentiert.

Durch die seit vier Jahren unter obigen Gesichtspunkten durchgeführte beständige Arbeit an

www.guanoapes.org ist diese "Künstlerseite" heute ein der umfangreichsten Websites einer Musikgruppe im Netz. Sie beinhaltet neben vielem anderen inzwischen über 200 Seiten Textinformationen, über 50 Audio- und Videoquellen und über 350 Bilder und Fotomaterial - d.h. über 500 unterschiedliche Seitenaufrufe sind möglich!

Anhang:

Auszüge aus der Webstatistik für www.guanoapes.org bezogen auf das Gesamtjahr 2000 (lt. BMG Emedia)
Pageimpressions gesamt im Jahre 2000: 4.6 Mill. 

Seitenzugriffe gesamt im Jahre 2000: 52 Mill. 

Durchschnittliche Besucherzahl täglich im Jahre 2000: 12.606 Besucher

Kurzbio des Designers: Friedel Muders 

Kaufmänn. Lehre | Grafik-Design Studium in Mainz, anschl. Kunst & Politik Studium in Bremen | Gründungsmitglied von Schneeball - dem ersten "Independent" in Deutschland (u.a. Ton Steine Scherben, Embryo, Missus Beastly) | Gründungsmitglied von EfA und Rough Trade Deutschland (heute Zomba-Records) | von 1985 bis 1995 eigenes Schallplatten-Label 'FUEGO' | 1995 bis 1998 Personal Management für ausgewählte Musiker, u.a. M. Walking On The Water | seit 1978 Cover-Design für Tonträger | seit 1985 freier Autor für Fachzeitschriften (u.a. MACUP, ADOBE-Magazin, PAGE & SCREEN-Multimedia). | seit 1996 neben dem Print-Design auch ScreenDesign und Konzepte für Internet, Multimedia und DVD | seit Sommersemester 2000 Lehrauftrag an der Univesität Bremen im Bereich 'Mediengestaltung'

Design-Ref.: SUCH A SURGE (Sony); THE BULGARIAN VOICES (Jaro), TERRY HOAX (Polydor), DIE GOLDENEN ZITRONEN (Weser Label), DISSIDENTEN (Exil), POEMS FOR LAILA (Motor), DIE KRUPPS (Rough Trade),  GUANO APES (Gun/BMG), UNCLE HO (Sony)
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